14 cintats

DIARIDETARRAGONA
DIVENDRES, 12 DE GENER DE 2018

Tarragona

Proyeccion de ciudad

Tarragona
quiere atraer
al turismo de
escapadade
fin de semana

Alo largo de este afio se incrementara la

promocién en mercados de proximidad

HURIARIU
TARRAGONA

Tarragona no cierra después de
Santa Tecla. Es el mensaje que
quiere lanzar la ciudad en esta
nueva etapa en la que busca con-
vertirse en destino turistico los
365 dfas del aio. El ebjetivo es
hacerse un lugar en esta tenden-
cia creciente que representa el
turismo de escapada, y que esta
estancia no se limite a una visita
de un solo dfa, sino que se prolon-
gue todo el fin de semana a en los
puentes. Es la nueva estrategia
que presentd ayer la concejal res-
ponsable de Turisme, Inmaculada
Rodriguez, quien daba a conocer
las lincas estratégicas que este
nuevo ejercicio.

«A veces Tarragona no es perci-
bida como un destino urbano,
més alld de la costa, por lo que
debemos optar a aquellos turistas
cosmopolitas, que viajan durante
todo el afios, afirmd Rodriguez.
Los datos asf lo certifican. De las
pernoctaciones registradas el afio
pasado, un 78%5 tuvieron lugar en
temporada alta, es decir de abril
a septiembre. El 22% restante se
repartié entre los tres primeros
meses del afio y los tres dltimos.
Y, en este sentido, el gerente del
Patronat de Turisme de Tarrago-
na, Angel Arenas, apuntaba que
«no se trata tanto de un tema de
volumen sino de conseguir que la
marca ‘Tarragona sea mas visible
y notoria. Si vienen todos el mis-
mo mes no es positivo. Se trata de
alargar la temporada lo maximo
posiblex,

El mensaje que quiere proyec-
tarse es claro: «Mds alld del vera-
no, Tarragona es un destino urba-
no con un clima benévolo y una
oferta gastrondmica, cultural y
patrimonial durante todo el afios,
destacé Rodriguez. Unos valores

que, por otro lado, se ven reforza-
dos por las acciones impulsadas
este afio desde la Agéncia Catala-
na de Turisme, que conmemora el
Any del Turisme Cultural.

El Patronat de Turisme va a ha-
cer una inversién total de 22.500
euros, que principalmente se des-
tinard a reforzar la estrategia de
comunicacién que ya se inici6 el
aiio pasado y que incide sobre to-
do en los mercados de proximi-
dad. Es el caso de Barcelona y las
comunidades valenciana, arago-
nesay navarra.

Las acciones impulsadas van di-
rigidas a reforzar la comunicacién
en vallas publicitarias (9.000 eu-
10s), prensa escrita (6.000 euros),
radio (4.500 euros) y on-line. En
este tiltimo caso se ha reforzado
el contenido del anuncio televisi-

«Debemosoptara
aquellos turistas
cosmopolitas que
viajan durante todo
elafio»

Inmaculada Rodriguez
Concejal de Turisme

vo que se lanz6 el afio pasado, en
el que se promocionaba Tarrago-
na como el secreto del Mediterrd-
neo. Sin embargo, en esta oca-
si6n, los contenidos se agrupardn
en cuatro cdpsulas que se centra-
rén en la oferta de playas, gastro-
nomia, patrimonio y tradiciones.
En una nueva fase de esta campa-
fia, estos contenidos se proyecta-
rdn en las televisiones regionales
de estos mercados que quieren
reforzarse.

Tarragona

[y e

Imagen del estand de Tarragona en la feria Fitur, que se celebrara la semana que viene, roro.ceoos

Trassiete aiios, la ciudad
tendrad estand propio en Fifur

NURIARIU
TARRAGONA

Tarragona recupera el estand
propio de cara a la Feria Interna-
cional de Turismo (Fitur), que se
celebra la semana que viene en
Madrid. Y lo hace después de
siete afios en los que la ciudad
habia apostado por promocio-
narse en el espacio de la Diputa-
¢id que comparten los munici-
pios de la Costa Daurada.

El estand, de 30 metros cua-
drados, estard en el pabellén de
Catalunya, y apostara por un
disefio con el Amfiteatre y el
mar Mediterrdneo. Ademds, a
nivel de mensaje, quiere poner-
se en valor que Tarragona es la
tnica ciudad Patrimonio de la
Humanidad de Catalunya.

El presidente del Patronat de
Turisme, Angel Arenas, defen-
dia que «nos dard una visibili-
dad superior y una especificidad
que Tarragona como capital de
provincia debe tener». En este
sentido, la edil responsable de
esta drea, Inmaculada Rodri-

guez, apuntaba que «es una for-
ma de singularizamos y de inci-
dir en el hecho de que somos la
ciudad que mejor explica su his-
torian,

Emplezalaapuestalmageen

El legado histérico serd muy
presente en este espacio. Y es
que Tarragona ofrecerd en su

Através de gafas 3D,
los visitantes podran
conocerlos
monumentos

estand gafas de realidad virtual
para que los visitantes puedan
conocer en tres dimensiones ¢6-
mo eran los monumentos de la
ciudad. Es una experiencia que
desde hace algunos afios pue-
den experimentar las personas
que visitan esta ciudad, a través
de la App Imageen, que ahora
quiere relanzarse de nuevo, pa-
ra aprovechar las posibilidades

que ofrece la realidad virtual de
cara a mejorar la experiencia de
los turistas.

Fitur abrira sus puertas el
miércoles dfa 17 hasta el vier-
nes para los profesionales,
mientras que durante el fin de
semana serd el piblico en gene-
ral el que podra disfrutar de es-
te evento que s ineludible para
cualquier profesional del sector
turfstico.

La delegacidn tarraconense
quiere aprovechar al miximo
estos dias. «El objetivo es esta-
blecer cuantos més contactos y
reuniones mejor, e intentar que
la promocién de Tarragona en
todos los canales sea lo mds ele-
vada posible», decia el gerente
del Patronat.

Reuniones con touroperado-
res y empresas del sector turfs-
tico, como Costa Cruceros, ya
estdn agendadas desde hace al-
gunos dias, mientras que en el
dmbito de los actos instituciona-
les los representantes tarraco-
nenses estardn en las convoca-
torias de Turespafia y de la
Agéncia Catalana de Turisme.
Ademds, asistirdn a la celebra-
cién especial que se ha prepara-
do coincidiendo con los 25 afios
de Ciudades Patrimonio de la
Humanidad.




