S\\ Tarragona

BALANC TURISTIC TARRAGONA

15 juny — 15 setembre 2018

Patronat Municipal de Turisme de Tarragona. Setembre 2018



= Tarragona

ALLOTJAMENTS TARRAGONA (2018)

= HOTELS:
24 establiments
m 1.080 habitacions
2.222 llits

= CAMPINGS:

7 establiments
A 2.972 unitats d’acampada
(parcel-la i bungalow)
7.307 llits

= APARTAMENTS:
4 empreses explotadores i associades a AT

41 apartaments
245 llits

Font: Tourism Data System. Observatori del Parc Cientific i Tecnologic de Turisme i Oci de Catalunya



S\ Tarragona

DADES OCUPACIO TURISTICA

90,2%
AGOST 90,5%
w2018
m 2017
m 2016
JuLIoL

Font: Tourism Data System. Observatori del Parc Cientific i Tecnologic de Turisme i Oci de Catalunya




S\ Tarragona

DADES OCUPACIO TURISTICA
(15 juny/15 setembre 2018)

2018 78,0%
2017 78,8%
2016 73,3%

Font: Tourism Data System. Observatori del Parc Cientific i Tecnologic de Turisme i Oci de Catalunya




S\ Tarragona

DADES OCUPACIO TURISTICA
(15 juny/15 setembre 2018)

w2018 w2017 m2016

80,2%

Campings 80,5%

Hotels

Font: Tourism Data System. Observatori del Parc Cientific i Tecnologic de Turisme i Oci de Catalunya




=\ larragona
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DADES PERNOCTACIONS
(15 juny/15 setembre 2018)

713.179

699.437

677.534 -1,9% vs. 2017

+ 3,2% vs. 2016

2016 2017 2018

Font: Tourism Data System. Observatori del Parc Cientific i Tecnologic de Turisme i Oci de Catalunya
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S\ Tarragona

MITJANA NITS D’ESTADA
(15 juny/15 setembre 2018)

5,2
Campings 5,2
53 w2018
W 2017
W 2016
Hotels

Font: Tourism Data System. Observatori del Parc Cientific i Tecnologic de Turisme i Oci de Catalunya




=\ larragona
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HOTELS

MERCATS EMISSORS
(15 juny/15 setembre 2018)

0,8% —— : H Espanya
2,5% 4 : M Gran Bretanya
' ' M Irlanda
1,5% M Franca
B Holanda
H Alemanya
M Bélgica
2,2% M Italia
1 Russia

M Estats Units i Canada

M Portugal

M Altres nacionalitats

0,7% J
4,0%

Font: Tourism Data System. Observatori del Parc Cientific i Tecnologic de Turisme i Oci de Catalunya
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S\ Tarragona

CAMPINGS

MERCATS EMISSORS
(15 juny/15 setembre 2018)

1,2%
1,6%

M Espanya

B Gran Bretanya
® Franga

B Holanda

H Alemanya

W Belgica

M Italia

M Altres nacionalitats

Font: Tourism Data System. Observatori del Parc Cientific i Tecnologic de Turisme i Oci de Catalunya




HOTELS

2018

2017

2016

S\ Tarragona

VALORACIO MARXA NEGOCI HOTELS
(15 juny/15 setembre 2018)

Font: Tourism Data System. Observatori del Parc Cientific i Tecnologic de Turisme i Oci de Catalunya




CAMPINGS

S\ Tarragona

VALORACIO MARXA NEGOCI CAMPINGS
(15 juny/15 setembre 2018)

2018

2017

2016

Font: Tourism Data System. Observatori del Parc Cientific i Tecnologic de Turisme i Oci de Catalunya




= Tarragona

TURISTES A TARRAGONA



S\\ Tarragona

MES DE LA MEITAT DELS NOSTRES TURISTES SON FAMILIES AMB NENS

Familia amb nens l51,8%
Familia sense nens l7'4%
Amb la parella de 35 i menys l9'8%
Amb la parella de 36 i més '18,6%
Amics Lﬁ%
Altres l5'5%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60%

Font: Estudi de Caracteritzacidé de la Demanda Turistica.
Observatori del Parc Cientific i Tecnologic de Turisme i Oci de Catalunya
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Tarragona
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MES DE LA MEITAT DELS NOSTRES TURISTES VENEN AMB COTXE

Cotxe 1,2%
Tren -'3%
Altres -'6%
0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70%

Font: Estudi de Caracteritzacidé de la Demanda Turistica.
Observatori del Parc Cientific i Tecnologic de Turisme i Oci de Catalunya




= Tarragona

EXCURSIONISTES D’ANADA |
TORNADA



S\\ Tarragona

’EXCURSIONISTA D’ANADA | TORNADA ES MAJORITARIAMENT CATALA

CATALUNYA
Barcelona

Girona

Lleida

Tarragona

RESTA DE L'ESTAT
Comunitat Valenciana
Aragé

ESTRANGERS

Franca

l88,4%

Js%
l6,8%

J14,9%
T Jw0ax

T )%

T ae%

D125

V2%

0% 10% 20% 30%

l 65,2%

40% 50% 60% 70% 80% 90%

Font: Estudi de Caracteritzacidé de la Demanda Turistica.
Observatori del Parc Cientific i Tecnologic de Turisme i Oci de Catalunya
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S\ Tarragona

UN TERG DELS EXCURSIONISTES D’ANADA | TORNADA SON FAMILIES AMB NENS

1,5%

Familia amb nens

Familia sense nens

Amb la parella de 35 i menys 3%

Amb la parella de 36 i més

Amics

Altres

0% 5% 10% 15% 20% 25% 30% 35%

Font: Estudi de Caracteritzacidé de la Demanda Turistica.
Observatori del Parc Cientific i Tecnologic de Turisme i Oci de Catalunya




Tarragona
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3 DE CADA 4 EXCURSIONISTES D’ANADA | TORNADA ARRIBEN EN COTXE

Cotxe particular

Tren

Altres

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80%

Font: Estudi de Caracteritzacidé de la Demanda Turistica.
Observatori del Parc Cientific i Tecnologic de Turisme i Oci de Catalunya




S\\ Tarragona

EL LLEGAT ROMA ES EL PRINCIPAL MOTIU PER TORNAR A VISITAR LA CIUTAT

Llegat roma

Per conéixer-la millor

Es una ciutat bonica/Agrada

Per a descansar

Platja/Mar

Que la vegin amics/familiars
Serrallo/Port

Proximitat

Veure com ha evolucionat la ciutat
Visitar als amics

Catedral

) 20,0%

J7,5%
T e, 0%
T )s3%
D EX

T )s,0%

T )30%
T3,0%

T 26%
T21%

0% 5% 10%

J13,2%

15% 20% 25% 30% 35% 40%

Font: Estudi de Caracteritzacidé de la Demanda Turistica.
Observatori del Parc Cientific i Tecnologic de Turisme i Oci de Catalunya
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= Tarragona

EXCURSIONISTES DE TARRAGONA

(dormen a la Costa Daurada Central)



Tarragona
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3 DE CADA 4 EXCURSIONISTES PROVINENTS DE LA COSTA DAURADA SON ESTRANGERS

ESTRANGERS —
0,
RESTA DE L'ESTAT -5'”’
0,
CATALUNYA -'”’

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80%

Font: Estudi de Caracteritzacidé de la Demanda Turistica.
Observatori del Parc Cientific i Tecnologic de Turisme i Oci de Catalunya
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=\ Tarragona
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MAJORITARIAMENT S’ALLOTJA EN HOTELS

0,
Hotel 39,5%

2a residéncia 9,2%

Altres tipus d'allotjaments 0,5%

Casa familiars/amics 0%

2,8%

Apartament regulat

Camping /9%

0% 5% 10% 15% 20% 25% 30% 35% 40%

Font: Estudi de Caracteritzacié de la Demanda Turistica.
Observatori del Parc Cientific i Tecnologic de Turisme i Oci de Catalunya
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MES DE LA MEITAT SON FAMILIES AMB NENS

3,5%

Familia amb nens 6,5%

Familia sense nens

Amb la parella de 35 i menys "

=
X

Amb la parella de 36 i més 8,3%
Amics
Altres
0% 10% 20% 30% 40% 50% 60%

Font: Estudi de Caracteritzacié de la Demanda Turistica.
Observatori del Parc Cientific i Tecnologic de Turisme i Oci de Catalunya




S\ Tarragona

VISITAR EL LLEGAT ROMA, ANAR DE COMPRES O VISITAR LA PART ALTA
SON LES ACTIVITATS QUE MES FAN AQUESTS EXCURSIONISTES

Llegat roma |32,7%
Anar de compres | 18,7%
Part Alta J18,2%
la ciutat en general '9,3%
Catedral l7,7%
la Rambla V7,6%
Balcé del Mediterrani '5,5%
el Serrallo/el Port ' 5,3%
Platja/Mar '3,9%
Gastronomia i restauracié '2,9%

Museus f 1,5%

0% 5% 10% 15% 20% 25% 30% 35%

Font: Estudi de Caracteritzacidé de la Demanda Turistica.
Observatori del Parc Cientific i Tecnologic de Turisme i Oci de Catalunya



S\ Tarragona

GRACIES

Tarragonaturisme

)|




